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Come costruire una
nuova professionalita
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Perché & il target pit ambito
e come conquistarlo
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| «che |'industria
onfare per dlven’rore piUSsompetitiva
emergere il valore distintivo del brand

=z
o
g
e
4
2
=
=
o
(5]
2
w
2
[=]



Diffusione: 6.722

Mensile || Data 07-2019
Pagina  44/56
Foglio 1 / 13

FENON SO0

Attenta al prezzo e ai nuovi trendy questa fascia di consumatori ha

le idee ben chiare in fatto di arredo e desigh, € non si accontenta.

Sopratdtio qUbndo si parla di casa. Ecco peiche le aziggde ci puniano e mettono
in ganiina defle proposte mirate a soddisfare un taiget sempre piv strategico.
Ecco una selezione di mobili igfetessanti d@ avere in Showrogp
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Gli angoli arrotondati, la laccatura lucida, la
superficie liscia e le quattro gambe softtili ricordano le
forme di un pianoforte d’epoca. Il nero assoluto del
top in granito, delle gambe in legno e dei pomelli,

si alterna alla nuance cream del corpo centrale del
mobile. Spazioso e versatile, Music & corredato da
ampi cassetti porta oggetti con ante soft close
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La collezione nasce per completare ed
accompagnare il lavabo Bounce, ma anche per
essere abbinata ad aliri prodotti. E' composta da
un mix di prodotti simpatici e funzionali, minimali e
leggeri, ma contemporaneamente solidi. La corda
che esce da un cilindro in legno, sospende un rofolo
di carta igienica, una mensolina, diversi specchi
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